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AUSGANGSLAGE

Die Royal Society for the encouragement of Arts,
Manufactures and Commerce ist eine Wohltatigkeits-
organisation, die seit 250 Jahren eine multidisziplinare,
politischunabhéangige Plattform darstellt. Diese befasst
sich mit aktuellen sozialen Themen aus Umwelt,
Politik, Bildung, Design, Kunst, etc. Ihre Projekte lI6sen
einige der schwierigsten sozialen und lokalen Heraus-
forderungen mit denen die Menscheit sich heute
konfrontiert sieht.

Um das Interesse der Offentlichkeit zu steigern
schreiben sie jahrlich verschiedene Wettbewerbe aus.

Die HfG trat mit dem Interesse an einem Wettbewerb
der RSA teilzunehmen auf uns zu. Dieser behandelte
die Erstellung einer Briefmarkenserie zum Thema
».erneuerbare Energien und Energiesparmal3nahmen”.
Somit bildet die Hochschule letztendlich unseren
Auftraggeber.
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BRIEFMARKEN-WETTBEWERB

Erstellen einer Briefmarkenserie bestehend aus
6 Briefmarken Thema ,,alternative energy sources
and energy conservation”.

Ziel ist es Briefmarken zu gestalten, welche die Aufmerk-
samkeit flr dieses Thema wecken.

Zusatzlich sollen sie das Bewul3tsein fiir alternative
Energien fordern. Beispiele alternativer Energiequellen
wie Solar- und Bioenergie, Wind-, Gezeiten- und
Wasserkraft, sowie Geothermie sollten berlicksichtigt
werden.

Desweiteren sollen Energiesparmal3nahmen zur
Reduzierung des Verbrauches von vorhandenen
Energiequellen bedacht werden.

(Z.B. Dreifachverglasung, Warmedammung); Energie-
effizienz (z.B. leistungsstarke Heizungskessel;
Verwendung von energiesparenden Geraten; Kleidung
bei geringen Temperaturen waschen); Nutzen der beim
Strom enstehenden Hitze, anstatt sie zu verschwenden
(Kombinieren von Warme und Energie)

ZIELGRUPPE

Publikum der jingeren Generation und Briefmarkensammler.
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DESIGNVORGABEN
Zu den Designvorgaben der RSA zahlen:

Kopf der Queen

Dieser andert sich proportional zur Grof3e

des Formats. ) N
—

Preis der Briefmarke
Fur die Einreichung war jediglich der 1ST’ 48 ; 50 , 56 ] 7 2 , 8 1

1st Wert von belang.

Format

Hier standen drei in England Ubliche
Briefmarkenformate zur Auswabhl
(Portrait, Normal, Landschaft).

27 x 37 mm 35 x 35 mm 35 x 37 mm
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PROJEKTZIELE

Das Projektziel ist eine Kombination aus
der von der RSA vorgegebenen Erwar-
tungshaltung an diese Briefmarkenserie
und unseren eigenen. Diese wurden von
vorneherein definiert, um wéhrend des
Projektverlaufes niemals den Faden zu
verlieren.

Transmediale Gestaltung

Klare themenbezogene Aussage

Hauptaugenmerk auf Detail legen

Einheitliche Gestaltung

Der Gedanke auf erneuerbare Energien umzusteigen
oder Energien einzusparen soll klar vermittelt werden.

Durch die Gestaltung von Detailobjekten soll Aufmerksamkeit
geweckt werden und Denkprozessen anregen.

Die Briefmarken sollen einen Seriencharakter wiederspiegeln.
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Im Zuge des Studienfaches ,,Projekt-
managment” haben wir einen
Produktstrukturplan erstellt, der fir
unser Projekt im Schwerpunktfach
Transmediale Gestaltung dienen sollte.

Dieser bot uns einen groben Uberlick
Uber die von uns zu bearbeitenden
Themen. AulRerdem sorgte dieser flr
einen kontrollierenden Ausblick auf
nachste Arbeitsschritte.

BRIEFMARKEN

VORGABEN IDEEN | ANSATZE
INHALT | THEMA FORMAL KONZEPTE DARSTELLUNGSVARIANTEN
SOLAR FORMAT KONZEPT 1 FOTOGRAFIE

JEDES THEMA
STEHT FUR SICH
WIND KOPF ILLUSTRATION

KONZEPT 2

WASSER WERT SERIE STEHT TYPOGRAFIE
IM VORDERGRUND

GEOTHERMIK ABSTRAKT
KONZEPT 3
INDIREKTER ZUGANG
BIOMASSE GRAFISCH
SPARMASSNAHMEN KOMBINATION
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Ebenfalls wurde im selben Studienfach eine grobe
inhaltliche Struktur von uns erarbeitet, die vor allem bei
der zeitlichen Einschatzung tber Lange und Dauer des

Projektes helfen sollte. RECHERCHE ANALYSE
KONZEPTION AUSARBEITUNG
ENTSCHEIDUNG REALISIERUNG
OPTIMIERUNG ABGABE

Transmediale Gestaltung
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HISTORISCHER HINTERGRUND

Griechen und Romer transportierten Briefe mit Schiffen

und Reitern. Mongolen unterhielten im 12. / 13. Jahrhundert
10 000 Poststationen. Im Mittelalter Uberbrachten Kaufleute
und Monche die Briefe. Damals musste noch der Empfanger
das Porto bezahlen.

Der Brite Sir Rowland Hill schlug 1835 vor, normale Briefe von
einem Gewicht bis zu einer Unze fir einen Penny zu beférdern.
Das Briefporto zahlt von nun an der Absender. Herausgegeben
wurde die erste Briefmarke am 01. 05. 1840, die “One Penny

Black™. Frankaturgiltig am 06. 05. 1840. Sie zeigt das Profil _ PO S '1‘1 GE H

(4]
der Queen Victoria. i

Erste Sammler waren Kinder und Jugendliche. Erwachsene A
fanden das Sammeln eher kindisch. Spater als Erwachsene Al
begannen viele dieser jungen Sammler Briefmarken
systematisch zu sammeln. Die Philatelie war geboren.

e

FloNE PENNY.EL

Transmediale Gestaltung 9



Briefmarken Wettbewerb Dokumentation

WAS GIBT ES ZUM THEMA SCHON?

AuR3er einer allgmeinen Recherche zum Thema ,,Brief-
marken”, haben wir uns nattrlich auch konkreter mit dem
von der RSA vorgegebenem Thema ,,alternative energy
resources and energy conservation” befasst.

Die zu diesem Thema schon vorhandenen Briefmarken-
serien verfiigten aber in der Regel tiber nicht mehr als
vier einzelne Briefmarken.

AulRRerdem bedienen sich die meisten dem gleichen
Konzept: fotorealistische oder illustrative Abbildung der
Energieform, erganzt durch erklarende Typografie.
Dennoch boten sie uns einen Orientierungspunkt fur
weitere Schritte — vor allem in gestalterischer Hinsicht.

Transmediale Gestaltung
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Vor jedem Projekt muss man sich mit dem Thema
natdrlich erstmal inhaltlich auseinandersetzen, um somit
den bestmoglichen und grof3ten Inputgehalt zu schaffen.
Dieser bestand bei diesem gestalterischem Projekt nattir-
lich nicht nur auf ausschlieRlich inhaltlichen Aspekten.
Diese verhalfen uns mit dem Thema kritischer umzugehen
und personliche Meinungshildungen in die Arbeiten mitein-
flieRen zu lassen.

Dennoch diente vor allem das von uns recherchierte
Bildmaterial als Inspirationsquelle. Dies zeigte uns deutlich
welche Werte und Inhalte fur jede Energieform im Vorder-
grund stehen, oder bei welchen Energieformen Darstel-
lungsarten noch gar nicht vorhanden sind.

Da wir am Anfang unseres Projektes unseren Schwerpunkt
eher auf die alternativen Energieresourcen gelegt hatten,
und diese mit ihren vorhandenen Bereichen schon klar
geliedert waren, bildeten diese Informationen und Bild-
welten die Basis fir unseren gestalterischen Arbeits-
prozess.

Auf den folgenden Seiten sind die wichtigsten inhaltlichen
Informationen zu jeder Energieform aufgelistet, erganzt
durch einen kleinen Uberblick tiber Motive des jeweiligen
Bereiches.
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BIOENERGIE

» 0kologische und giinstige Energiequelle

* einsetzbare Biomasse: Holz, Stroh, Mais, Getreide,
Zuckerriben, Raps, Biogas, Pflanzendle, Bioabfélle,
Exkremente, Algen, etc.

e Energie der Sonnenstrahlung wird durch Pflanzen mittels
Photosynthese in Form von organischem, energiereichem
Material gespeichert

« Vorteil
Verringerung des Kohlendioxid-Ausstol3es

» Nachteil
sehr gro3er Flachenbedarf, Bedarf an Fremdenergie,
Umweltbelastung beim Pflanzenanbau, Konkurrenz zu
Naturflachen
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WINDENERGIE

« kinetische Energie der bewegten Luftmassen der
Atmosphére

e Temperatur-, Druckunterschiede und Rotation der Erde
fuhren zur Bildung von Luftstromen

e Umwandlung in Strom: Bewegungsenergie der Wind-
stromung auf Rotorblatter versetzt Rotor in Dreh-
bewegung. Weiterleitung der Rotationsenergie an
Generator

* Vorteile
kein Kraftstoff notig, sehr 6kologisch, Land kann vielseitig
genutzt werden

« Nachteile

Kosten fir Bau, nicht vorhersehbar, evtl. Lautstarke,
,.verunstaltung” von Landschaft

Transmediale Gestaltung 13
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WASSERKRAFT

e Stromungsenergie von flieBendem Wasser, welches ber
geeignete Maschinen in mechanische Energie umgewandelt
wird

« Vorteile
Staudamm: Kosten nur bei Bau, keine Umwelt-
verschmutzung, sehr zuverlassig, Nachfrage durch Wasser-
speicher gesichert, schnelles Erreichen von Energiekapazitét,
laufende Stromerzeugung
Gezeitenkraftwerk: nur einmalige Kosten, keine Erzeugung
von Treibhausgasen oder anderen Abfallprodukten, kein Treib-
stoff notig, Gezeiten sind voraussagbar, Wartungskosten
gering
Wellenkraftwerk: wiederum sehr 6kologisch, geringe
Erhaltungskosten, hohe Energieerzeugung

Nachteile

Staudamm: hohe Baukosten, natiirliche Lebensrdume von
Mensch und Tier werden zerstort

Gezeitenkraftwerk:

beeintrachtigt die Umwelt bzw. die Natur, nur wenige
geeignete Orte, geringe Energiegewinnung
Wellenkraftwerk:

abhangig von Wellenstéarke und geeignetem Ort, muss
starken Wetterbedingungen trotzen
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SOLARENERGIE

= von Sonne durch Kernfusion erzeugte Energie, die in Teilen
als elektromagnetische Strahlung (Strahlungsenergie) zur
Erde gelangt

« Sonnenkollektoren erzeugen Warme und Hitze

» Sonnenwdarmekraftwerke erzeugen mit Hilfe von Hitze und
Wasserdampf elektrischen Strom

= Solarkocher oder Solardfen erhitzen Speisen oder sterilisieren
medizinisches Material

« Solarzellen erzeugen elektrischen Gleichstrom

« Vorteile
keine Kosten fir Erzeugung, kraftstoffunabhéngig, produziert
keinen Abfall oder Umweltverschmutzung, Nutzung in
sonnigen Landern auch an abgelegenen Orten maglich

» Nachteile
funktioniert nicht bei Nacht, Bau von Solarkraftwerken sehr
teuer, im Vergleich zur Lebensdauer geringe Energieeffizienz,
rentiert sich nur in sehr sonnigen Landern
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GEOTHERMIE

= unerschopfliche Energiequelle

e Nutzung der Erdwarme, mit konstanter Temperatur von 10°
auf den ersten 100 m Tiefe, mit verschiedenen technischen
Verfahren zur Energiegewinnung

* Vorteile
keine umweltschadlichen Stoffe, kein Beitrag zum Treib-
hauseffekt, geringer Platz fur Krafwerke notwendig,
kein Treibstoff notwendig, keine zusétzliche Energie fir
Warmepumpe notwendig

» Nachteile
wenige geeignete Platze fur Kraftwerk, bendtigt heil3en
Felsen in der Tiefe, obere Felsenschicht muss leicht zu
durchbohren sein

Transmediale Gestaltung
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ENERGIESPARMASSNAHMEN

« alle MalRnahmen zur Verringerung des Verbrauchs der Energie

e Energieeffizienz bezeichnet Effizienz des Einsatzes von
Energie, also das Verhéltnis von Nutzen zum Energieaufwand

» Ursachen, die Energieeinsparmaf3nahmen erfordern:
mangelnde Verfiigbarkeit einer Energieform, eines Energie-
trdgers oder unerwiinschte Nebenwirkungen bei ihrem
Einsatz: z.B. Gesundheits- und Umweltschéden durch
Abgase, Larm, Treibhausgase oder Radioaktivitét

 Tipps zum Energiesparen
Verringern des Energiebedarfs, Heizung in nicht genutzten
Raumen runterdrehen, Standby-Gerate ausschalten, nicht
Dauerliften, etc. Steigerung der Effiziens: Warmedammung,
Energiesparlampen
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Nach der Analyse des vorhandenen Recherchematerials
erarbeiteten wir drei Konzepte, welche in verschiedenen
Darstellungsvarianten umgesetzt werden sollten.

Diese Heransgehenweise bot uns den gré3ten Pool an
kreativen Ansatzen, um dem Thema gerecht zu werden.

Konzept 1

Bei diesem Konzept steht jede Briefmarke fir sich selbst
Klar getrennt durch unterschiedlich gestaltete Hinter-
grunde, stellt allein zuséatzliche Typografie die Verbindung
untereinander her. Klare Trennung und Hervorheben der
einzelnen Bereiche machen dieses Konzept aus.

Konzept 2

Das zweite Konzept stellt den Seriencharakter in den
Vordergrund. Verbindungen sollen vor allem durch
ineinanderflieRende Hintergrinde (Bilder, Farbflachen,
etc.) hergestellt werden.

Konzept 3

Ein spielerischer Umgang mit dem Thema bietet das
dritte Konzept, dass durch einen sowohl inhaltlichen
als auch visuellen indirekten Zugang beim Betrachter
einen Denkprozess anstol3en soll. Durch Konfrontation
mit Ungewdhnlichem, soll aus Verwunderung Neugier
entstehen.

Transmediale Gestaltung
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FOTOGRAFIE
Variante 1 — einfache Abbildung der Energieform

Einen schnellen Zugang zum Thema bietet die reine
Darstellung durch Fotos. Dabei entstehen beim
Betrachter geringe Zuordnungsprobleme von Inhalt und
Bild. Dieser Umgang war uns jedoch zu naheliegend, da
die Realitat einfach unverandert abgebildet wird.
AulRRerdem ist die Wirkung jeder Briefmarke von der
Qualitat des Motives abhangig. Hinzu kommt, dass bei
einigen Energieformen nur bedingt Bildmaterial vorhan-
den ist. Somit entsteht in deren Wirkung ein Ungleich-
gewicht. Ebenfalls kann so der Seriencharakter nicht
gewahrleistet werden.

Variante 2 — Ausschnitt eines Bildmotives (Technik)

Durch Abbilden eines Ausschnittes besteht die Moglich-
keit beim Betrachter Neugier zu wecken. Aul3erdem
offnen sich so neue Strukturen, die zu spannenden Bild-
kompostionen fuhren kénnen.

Doch bei den meisten Energieformen fuhrt dies zu einer
unklaren Identifierzierung. Bilder kénnen nur dann er-
kannt werden, wenn man das Motiv an sich schon kennt.
Hinzu kommt der wiederkehrende Nachteil, dass gleich-
wertiges Bildmaterial nicht vorhanden ist.
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FOTOGRAFIE
Variante 3 — Ausschnitt eines Bildmotives (Natur)

Ahnlicher Umgang wie bei Variante 2, nur dass bei dieser
Serie die Natur im Vordergrund stehen sollte, statt der
Technik. Auch dies fiihrt auf der einen Seite zu neuen,
spannenden Bildkompositionen und Verfremdungen.

Dennoch sind auch die Nachteile dieser Darstellungs-
variante die selben. So sind fir einige Teilbereiche wenig
bis gar keine Motive zu finden. Hinzu kommt bei dieser
Variante die Schwierigkeit der semantischen Ebene zum
Tragen. Da manche Motive nicht 1:1 abgebildet werden
kénnen, muss hier ein Bild indirekt ausdriicken was ge-
meint ist, beispielsweise beim Motiv ,,Wind”. Dies fuhrt
zu einem zusatzlichem Ungleichgewicht.
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ILLUSTRATION

Der Umgang mit illustrativen Abbildungen der Realitat
bietet im ersten Moment einen spannenden Ansatz.
Allerdings nur in darstellerischer Hinsicht. Auch wenn

sie die Wirklichkeit nicht direkt kopiert, so abstrahiert sie
diese zu gering um beim Betrachter fiir Uberraschungen
zu sorgen. Dies mag vielleicht auch daran liegen, dass
diese Variante heutzutage allgegenwartig ist. Vorallem bei
Verzicht auf Details und alleinigem Darstellen der Energie-
form durch ihre Form, sind diese zum Teil untereinander
nicht mehr zu unterscheiden und in ihrer Bedeutung zu
ungenau. Ein weitere Nachteil stellt die gro3e Farbenviel-
falt dar, die den Umgang mit Typografie erschwert.

Bei dieser Version wird die Moglichkeit Farbintensitat
und -qualitat einer lllustration zu verwenden, nur auf den
Hintergrund beschréankt. Diese sollen durch zusatzliche
grafische Strukturen erklarende Typografie tberflissig
machen.

Leider besteht auch hier der Nachteil von zu &hnlichen
Bildmotiven (Bsp. Geothermik, Biogas und Biomasse).
Hinzu kommt das immer wiederkehrende Problem von
bereits gangigen und relativ unbekannten Motiven.
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ILLUSTRATION

Dieser Ansatz bedient sich der gleichen lllustrationen wie
bei der vorhergegangen Briefmarkenserie, verzichtet je-
doch auf den farbigen Hintergrund. Dies sollte ein

letztes Mal Uberprifen, ob die reine Abbildung durch Form
maoglich ist. Der postiv-negativ Kontrast stellt sich hier als
eine vorteilhafte Darstellungsart heraus.

»
»
»
»
»
»

geothermal
renewable energy
renewable energy
wind

renewable energy

renewable energy
renewable energy

renewable energy

biomass
hydro
biogas

»
»
»
-

In einem zweiten Schritt wurden die lllustrationen der
Energieform durch Hinzunahme von farbigen grafischen
Elementen, die die natirliche Quelle symbolisieren, unter-
stitzt. Diese sind zum Teil aber recht ahnlich, und auch
hier nur durch farbliche Codierung voneinander unter-
scheidbar. Inhaltlich wurde in einem dritten Schritt das

]

2>
———

»

biogas

renewable energy

renewable energy
renewable energy

biomass

hydro

geothermal
renewable energy
renewable energy
wind

renewable energy

erste Mal, der Bgreich ,.EnergiesparmaflRnahmen” hin- i ’ !’ ’ i \ ’
zugenommen. Dies geschah auf Grund von fehlenden o
Motiven fiir den Bereich ,,Bioenergie”. W5 mgﬂ? 5 B 5 & % 5
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PIKTOGRAMME

Piktogramme stellen wohl die deutlichste und
einfachste Methode dar, Inhalte auf den Punkt zu
transportieren. Klare Darstellungen reduzieren

das Thema auf das Wesentliche. Auch diesen
Ansatz wollten wir fir unser Thema ausprobieren,
mussten jedoch einsehen, dass Erkenntnisse aus
vorherigen Darstellungsvarianten (wie z.B. die
Problematik von gleichermal3en aussagekraftigen
Motiven) die Umsetzung erschweren, wenn nicht
sogar unmdglich machen.

Manche Piktogramme sind dem Betrachter schon
bestens bekannt (Solar-, Windenergie), wohin gegen
andere Energieformen von uns ,,definiert” werden
missen.

Einen weiteren Nachteil stellte fir uns die Erkenntnis
dar, dass diese Darstellungsform (zwar auf kleinere
Bilderserien) heutzutage schon oft verwendet wird.
Aus diesen Griinden wurde die Variante nach einem
ersten Versuch auch nicht weiter berlicksichtigt

und ausgearbeitet.

Transmediale Gestaltung
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RASTERUNG - ALLGEMEIN

Da einige Motive in ihrer Aussage zu banal sind und
beim Betrachter weder fiir Uberraschung noch fiir
entstehende Neugier sorgen, experimentierten wir
bei dieser Heransgehenweise mit verschiedenen
Rasterungen.

Diese wurden Uber vorhandene Bildmotive gelegt und
sollten somit Bekanntes verfremden. So bekamen wir in
altbekannte Motive wieder Dynamik und erzeugten beim
Betrachter durch abstrahierte Darstellung fiir Neugier.
Jedoch ist diese Wirkung nur bei einem sehr guten Aus-
gangsmotiv maglich.

Als hinzkommende Problematik erwies sich aber auch
schon die Rasterung an sich. Méchte man das Haupt-
augenmerkmal auf die Rasterung setzen, missen die
Rasterpunkte, -linien Uber eine gewisse GroR3e verfugen.
Dies flihrt jedoch dazu, dass von vornerherein schlecht
identifizierbare Motive noch unkenntlicher werden. Dies
fuhrt letztendlich zu einem wiederkehrendem Ungleich-
gewicht jeder einzelner Briefmarke.

Bei Verwendung eines feineren Rasters, wird dieser auf
Grund des kleinen Briefmarkenformates vom Auge nicht
mehr wahrgenommen.

Transmediale Gestaltung 24



Briefmarken Wettbewerb Dokumentation

RASTERUNG - VARIANTE MIT TYPOGRAFIE

Diese Erkenntnisse entmutigten uns dennoch nicht eine
komplette Serie mit erganzender Typografie und den
vorgegebenen Grafikelementen zu gestalten. Durch
Verwendung von Motiven die hauptséachlich aus dem
Bereich Natur stammen, sollte ein Gleichgewicht erreicht
werden, das vom Betrachter ein einmaliges Verstandnis
verlangte um die komplette Serie zu verstehen. Durch
ein Auslaufen des Rasters in eine weil3e Flache sollte
gentigend Gestaltungsfreiraum fir die Typografie erreicht
werden.

Wie erwartet, stellte die Gré3e der Rasterpunkte aber
auch hier die Schwiergkeit dar, um fiir ein harmonisches
Endresultat zu sorgen. Hinzu kamen schlechte Ausgangs-
motive fur den Bereich ,,Geothermik™ und
,.EnergiesparmalRnahmen.

Transmediale Gestaltung
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TECHNISCHE ILLUSTRATION

Einer vom recherchierten Bildmaterial inspirierter
Ansatz spielte mit dem Gedanken, jede Energieform
durch technische lllustrationen ihres jeweiligen
,.Umwandlungsgerates™ abzubilden.

Dieser Ansatz wurde aber aufgrund von fehlendem
Bildmaterial recht schnell verworfen. Besseres
Bildmaterial hatte Kontaktaufnahme Dritter und somit
Abhéngigkeit von diesen bedeutet.

Zwar boten einige Motive unseres Bilderpools eine gute
Basis, um die jeweiligen Objekte nachzubilden, hatte
aber auch dazu gefihrt dass die Gefahr bestand den
Informationsgehalt zu verfremden bzw. inkorrekt wieder-
zugeben.

Dies wollten wir auf keinen Fall, da unserer Meinung
genau in diesem Punkt die Starke und Authenzitat dieser
Abbildungsform besteht. Der hinzukommende Faktor,
dass ein ,,Nachbauen” der jeweiligen Motive sehr viel
Zeit in Anspruch nehmen wirde, zwang uns dazu diesen
Ansatz aufzugeben.

Transmediale Gestaltung
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TYPOGRAFIE - EINFACHE EXPERIMENTE

Das Thema wohl am ,,elegantesten” zu behandeln, ohne
vor dem Problem zu stehen, dass gleichwertige Motive
fehlen, bot nattrlich der typografische Ansatz, der sich

ja hauptséachlich inhaltlich dem Thema nahert.

Erste Experimente visualisieren die ersten Gedanken,
entweder semantisch oder farblich codiert mit Typografie
umzugehen. Durch Verwendung eines Zitates bekommt
das Thema zum Beispiel zusatzlichen ,,Tiefgang™ und die
Option verbindetes Element darzustellen.
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TYPOGRAFIE — EINFACHE EXPERIMENTE

Bei diesem experimentellen Umgang mit Typografie wird
die Begrifflichkeit ,,Energy” allein durch ihre kompakte
Wirkung, und die im Rechteck angeordnete Darstellung,
zum tragenden grafischen Element. Allein durch Farbe,
Typografie und einem weiterem gestalterischem Element
(Piktogramm, Linienstrukturen) sind die Briefmarken
voneinander getrennt.

Zwar wird hier durch konsequentes Gestaltungsbild jeder

Briefmarke ein Seriencharakter erzeugt, dem allerdings
die Dynamik und Abwechslung fehlt.
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ABSTRAKTE DARSTELLUNG

Eine weitere Mdoglichkeit das Thema motivunabhangig zu
gestalten bietet der eher kiinstlerische Ansatz durch eine
abstrakte Darstellung mit den jeweiligen Energieformen
umzugehen. Linienanordnungen erzeugen eine Dynamik
die der jeweiligen Energieform zugeordnet werden
sollen. Aber genau hier liegt auch eventuell der Nachteil
dieses Konzeptes: es 6ffnet sich nur dem, der sich auch
darauf ein lassen mdchte und birgt damit einen sehr
hohen Subjektivitatsfaktor.

Dies kann sowohl positive Auswirkungen haben, in dem
der Betrachter gerade wegen der eher ungewohnlichen
Darstellung neugierig wird, aber auch zu totaler Ableh-
nung fihren oder reinem Unverstandnis, welches das
Thema fir ihn unzugénglich macht.

In der ersten Serie steht die einzelne Briefmarke noch im
Vordergrund. In den beiden unteren Serien wurde der
Gedanke eines ,,Energiebandes” umgesetzt. Da die
Motive aber bei allen drei Serien den Inhalt nicht deutlich
genug vermitteln kénnen, ist zusatzliche und erklarende
Typografie unabdingbar.

5 6 renewable energy
& energy conservation
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FOTOGRAFIE + AUSSAGE

Hauptkriterium beim dritten Konzept besteht darin, den
Betrachter durch eine untbliche Darstellung das Thema
naher zu bringen.

Bei der Variante einer Fotografie, und einer dazu im
Gegensatz stehenden Aussage, soll genau dieser
Uberraschungseffekt erzielt werden. Da diese fur den
Betrachter im ersten Moment nicht einhergehen, wird
von ihm ein kurzer Denkprozess verlangt und fihrt
letztendlich zu einem ,,AHA-Effekt”, der den gesamten
Reiz dieser Abbildungsvariante darstellt. Vielleicht fuhrt
genau dieser Effekt zuséatzlich zu einem steigernden
Interesse. Da sich der Betrachter mit den verwendeten
Motiven identfizieren kann spricht es ihn eventuell
auch direkter an — ein Mittel das gerne in der Werbung
verwendet wird.

Genau hier liegt aber vielleicht auch die Schwierigkeit

dieser Umsetzung, da nicht von jedem diese
Identifikation erwartet werden kann.
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ILLUSTRATION

Der illustrative Ansatz zum dritten Konzept nimmt einen 3 2 : i
neue Idee auf: die Darstellung von typisch britischen
Gegenstanden die alle von einer bestimmten Energieform 1 £ ¢

abhéngig sind. Dadurch bekommt das Motiv eine direkte i o2 8 i =
Verknuipfung zur Energieform und deren Nutzung. 10 o ]o ;0

Leider stellte sich dieser interessante Ansatz als zu

schwierig in der Umsetzung dar, da die erneute ! !
Problematik bestand, reprasentative Gestaltungs-

elemente fir die Bereiche Geothermie, Biogas und

Biomasse zu finden. r}m
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HISTORISCHE ABBILDUNG

Eine weiterer indirekter Ansatz bestand darin, die
jeweilige Energieform durch ein historisches Kunstwerk
darzustellen.

»

biomass
renéwable.energy
wird
renewable energy
biogas
renewable energy

Dadurch wirde jede Briefmarke an sich, schon an Wert
gewinnen, da sie vom kiinstlerischen Werk und dessen
Bedeutung profitieren kénnte. Zusatzlich fallt positiv auf,
dass durch indirekte Andeutung auf die Energieform eine
gewisse ,,inhaltliche Verfremdung™ erzeugt wird, die
beim Betrachter einen gewissen Denkprozess verlangt.

»

renewable energy

biomass
renewable-energy
biogas

Zum Nachteil dieser Art von Darstellung wird aber auch
genau der Fakt, dass das Kunstwerk nur dann wirken
kann wenn es alleine steht. Zusatzliche gestalterische
Elemente wirden das Werk nur in seiner Wirkung
schwachen. Das zeigte uns, dass der eigene kreative
Beitrag hochstens in der Recherche flr gute Motive
liegen wirde.

»

eothermal
ble energy

renewal
renewable energy

biogas

g

Die letztendliche Feststellung, dass Energiesparmal3-
nahmen erst ein Gedanke der jingeren Zeit und somit
Motive nicht vorhanden sind, liel3 nur den traurigen Rick-
schluR zu, dass diese Darstellungsvariante nicht weiter-
verfolgt werden kann.
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TYPOGRAFIE
Da sich der typografische Ansatz schon gestalterisch : ? 2 !' '3 ] ,'
indirekt mit dem Thema befaSSt, wurde dieser Gedanke : Renewables \vord needs safe, “Renewaples are Scientists are n :
. i A A grovv\ ve f%sthPd (eh 2, ¢ IhF an\ﬁ ?\ut\on ‘ tﬁgtogvpyerv% qbllt s§ywpr%t?atﬁh opfém
nun auch auf die inhaltliche Ebene transportiert. Zitate, mgugttzguyngfowe;e@e tGy w”s%ef%bfgenf%wm F%%Com o ng Eﬁ;‘j)ote;' ce %geqﬁ gl havdZ%SS
die vollkommen auf die Erwéhnung jeweiliger Energie- } radifions! oifand gas g%oba?mv%“s‘{%é”n?és'y e ies.” newsouees 50, 4588 Soverse
formen verzichten, stellten hierbeigdjie Basi% dar ’ W"e“ﬂ’e"rg’ e arg%qﬁgon s
] y - g . E 5t Renewablecnergy| vnemne o, 5t Renewabloonegy D1ty | Jo 1t Soneaeregy
Das Thema wird nur durch den inhaltlichen Kontext '
vermittelt. Da bei einer rein typografischen Darstellung -
auf grafische Elemente verzichtet wird, tragt diese das 3 : ?
. . . . Renewable arte Tlhe or\(f needs safe, r] PI%S are ‘Scwetr%tésttt are rnobvfem
asthetische Bild ganz alleine. R{owmg veryflqas e, h"‘Il‘hoenc a?lenge we face ?\/P%\ R
10 bu\\d a %ustamam?e in conswdae%a%\y gregxar t X lete urs%ent 9 %ave
. . . racptgona\ oH and gas.” g?obW?nr\?gg{rr%g?latssswﬁ trangf%rcor?g#%s : L t axgar:ssvteorse
Bei den abgebildeten ersten Versuchen wurde jedoch _ ; QFS.%';W SF gas
schnell ersichtlich, dass zu lange Zitate die Lesbarkeit 1o S 1 Tt T, &1“ it B
senken. Da man bei diesem Ansatz auf das Thema auch 7
nicht spezieller eingehen wollte, verzichtete man auf den 5 2! 2y 2! 2y 2] 2
Einsatz von verschieden Farben. Renewables.. =~ % e, § : ‘Renewables..§ ©... oo limats dypeobiem o d |
A';m n “—‘wd st. Now is ne ;»uonl soll." et rgsponsujlyllt ||ma e ceh
stistainable] .challenge T‘gy"brsf q R
- ] T f rmati and reverse greenhouge
alggg Urc%! chandge ofté(n:soon"gh%?es t gas jemlss?or’n‘s "
i RS oot it 1st e 15‘ SRR e hin Zoyed Al Nahya i
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ZUSATZLICHE GESTALTUNGSELEMENTE

Am Anfang unserer gestalterischen Arbeitsphase bestand
der Gedanke, zusétzlich zu den erarbeiteten Darstellungs-
varianten Elemente zu konzipieren, die als kombinierbare
Komponenten fungieren kdnnen. Beispielsweise als Hinter-
grundflache aber auch als zusétzliches grafisches Element.
Ideen die wahrend des Projektprozesses entstehen, sollten
gesammelt werden und letztendlich als ,,Add-On-Pool”
dienen. Durch die intensive Arbeit an den anderen Varianten
leidete dieser Ansatz bedauerlicherweise an der Anzahl
seiner Umsetzungen.
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Nach wochenlanger Arbeit an verschiedenen Umsetzungs-
varianten mussten wir uns zeitgedrungen flr zwei von

uns favorisierte Ansatze entscheiden. Aufgrund vieler
gewonnener Erkenntnisse im Laufe des Projektes,
entschieden wir uns fir die Ausarbeitung einer rein
typografischen Losung und einem illustrativem Ansatz.

Fur die weiteren Arbeitsschritte stellte aber vorallem die
Zwischenprasentation unseres Projektes nochmals eine
entscheidenden Rolle dar. Bei dieser wurde das Vermis-
sen der ,,Energiesparmalinahmen” bzw. die Rolle des
Menschen in Bezug auf dieses Thema bemangelt. Diesen
Kritikpunkt wollten wir in die finalen Varianten mitaufneh-

men und berlicksichtigen.

FOTOGRAFIE

TYPOGRAFIE

FINALE
TYPOGRAFISCHE
VARIANTE

ILLUSTRATION

FINALE
ILLUSTRATIVE
VARIANTE

ABSTRAKTION

GRAFIK

Transmediale Gestaltung

35



Briefmarken Wettbewerb Dokumentation

AUSGANGSSITUATION

Nachdem wir viele Ideen und Konzepte erarbeitet hatten,
legte ich meinen Schwerpunkt auf den indirekten Zugang
anhand einer typografischen Umsetzung. Daher wébhlte ich
die typografische Zitatvariante, welche durch Reduktion der
Zitate auf eine Hauptaussage wiedergegen wurde.

Wichtig war dabei beim Betrachter die Aufmerksamkeit
durch die plakative Umsetzung der Zitate zu erlangen und
Denkprozesse anzuregen. Dadurch sollte sich das Thema
starker beim Betrachter einpragen.
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FARBKLIMA

Bei der Farbwahl stand vor allem im Vordergrund, dass

die Farben die Energie wiederspiegeln und sie sehr gut
transportieren. Die Farben stehen somit symbolisch fr
den Gedanken der Energie. Daher wurden sehr strahlende
Farben gewadhlt, da die meisten Personen Energie mit Kraft
und Strahlung assoziieren. Auch in der Kombination der
einzelnen Farben sollte ein starker Kontrast hervortreten.
SchluRendlich besteht das Farbklima aus den Grundfarben
Cyan, Magenta, Yellow und einen definierten Griinwert mit
den Werten C47, MO, Y100, KO.
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ZITATAUSZUG

Wichtig war es die Zitate auf ihre Hauptaussage zu
reduzieren. Jede Briefmarke erhielt daher ihre eigene

Aussage, die von oben nach unten lesbar ist. In Kombi-

nation der Briefmarken, also in der Serie ist eine
Hauptaussage von links nach rechts tber die gesamte
Briefmarkenserie lesbar.

Ein weiterer Aspekt bei der Umsetzung der Typografie

war, dass die Anordnung selbiger nicht starr und steif sein
konnte, da Energie auch etwas Fliel3endes ist. Deshalb

wurde die Typografie nicht starr auf der Briefmarke
angeordent sondern befindet sich selber in einer Art
Bewegung oder Rhythmus.

Transmediale Gestaltung

Jede Briefmarke hat

ihr eigenes Zitat

we have to find
new sources of energy

to protect

our environment

the world

needs safe, reliable,
clean affordable energy

energy
conservation

is the most powerful tool
for a clean future

itis time to build a

sustainable
e ne rgyindustry

alternative energies are
theonly
solution

it's necessary;to StOp
the climate
change

as soon as possible

In der Serie kann man eine Hauptaussage von links nach rechts lesen




Briefmarken Wettbewerb Dokumentation

BILDAUSWAHL

Bei der Umsetzung der Zitatvariante wurde schnell Klar,
dass die reduzierte Version eine Unterstitzung durch Bilder
bendtigt. Das Hauptaugenmerk liegt hierbei aber nicht auf
den Bildern, diese sollen den Zitatauszug und das Thema
nur unterstreichen und den Betrachter neugierig machen.
Sie sind daher auf den ersten Blick nicht direkt erkennbar
und nur in der Kombination mit dem Zitat entschlisselbar.
Daher wurde fur die Briefmarken die Bilder nur im Anschnitt
dargestellt.

Um die Sache nicht zu einfach und trivial zu machen wahlte
man Bilder die im direkten Bezug zur Zitataussage stehen.
So wurde zum Beispiel bei der Briefmarke ,,to stop climate
change* ein Bild aus dem Bereich Natur gewahlt.
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1. REALISIERUNG

In der ersten Realisierung wurde vor
allem die Kombination von Flachen und
Farbe ausprobiert. Die Typografie wird
noch streng von der Bildebene durch Pl R SR
eine Farbflache bzw. einer Farbebene

getrennt.

§

itis time to build a

: sustainable] X131
;::l;ecr;::t'sto::rful - e n e rg yindustry. s 0 I u

st Alternative ener gy sources &
eeeeeeeeeeeeeeeeeee

th are
e
world:zss...,

affordable energy.

our environment.

st Atternative ener gy sources &
energy conservat tion

Die Komposition von Bildelement und
Zitat wird hier bereits definiert und findet
daher schon ihre feste Zuordnung.

#
. FT
Auch die grundlegende Anordnung der “alternative energies G I €
Typografie findet hier bereits statt. Erhélt e, GOl atl the onl A
aber spater durch die Einfiihrung eines to protect - foracloantuture. g solution 2= soon s

possible.

Rasters ihren Feinschliff.

| T st o

Wie allerdings bereits schon zu erkennen
ist, ist der Farbeindruck beim Betrachter
zu grof3. Es gibt keine klare Hirachie

der verschiedenen Elemente und der
Betrachter wird somit tberfordert und
es ist fur ihn schwer zu erkennen was
die Hauptaussage der Briefmarke ist.
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2. REALISIERUNG

Durch die Problematik des zu hervortretenden Farbeindrucks
bei der vorherigen Variante wurde hier versucht dies durch
Reduktion der Farbe entgegen zu wirken. Die Farbflachen
verschwinden. Die Farbe der Hauptaussagen werden beim
Kopf der Queen, Wert und Titel der Briefmarke wieder
aufgegriffen.

Allerdings wirkt die Typografieebene durch das Entfernen
der Farbflachen nun leicht schwebend. Auch ist der
Farbeindruck beim Betrachter immer noch zu hoch und es
findet noch keine Priorisierung der Hauptaussage statt.
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RASTER

Um das Gesamterscheinungsbild der Briefmarkenserie
ruhiger wirken zulassen wurde den Briefmarken ein Raster .
hinterlegt. Fixe Elemente wie der Kopf der Queen, der Wert
der Briefmarke und ihr Titel finden nun einen festen Platz

und sind auf diesem auf allen Briefmarken verankert. :

Die Typografieebene erhielt ihr eigenes, feineres Raster. .
Dies war vor allem von néten, da die einzelnen Zitate eine
unterschiedliche L&nge haben und sonst ihr Auftreten auf
der Briefmarke zu sprunghaft und unkoordiniert erscheint.

st A lfmitlw egergys ur
nd energ; rvatio

1,25mm
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SCHRIFTWAHL

Das aktuelle Thema der erneuerbaren Energie und
EnergiesparmalRnahmen soll durch eine moderne
Schrift untersttitzt werden. Daher wurde konkret
auf eine Serifenschrift verzichtet. Die Univers

bold wurde gewahlt um das Schriftbild plakativer
darzustellen und dem Betrachter trotz der geringen
Punktgrof3e eine gute Lesbarkeit zu gewéhrleisten.

Die Schrift wurde in den vorher definierten vier Grund-

farben eingefarbt. Sie soll die Kraft und die Stéarke des
Themas Energie transportieren.
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ANGLEICHUNG

Um die Briefmarke ruhiger wirken zu lassen wurden fixe
Elemente, wie der Kopf der Queen, der Titel und der

Wert der Briefmarke, einheitlich in Weil3 eingefarbt. Dies
unterstitzt einerseites den Seriencharakter und lasst die
Briefmarke durch die Reduktion des Farbeindruckes im
Gesamten ruhiger wirken. Es ist nun klar trennbar was
Hauptaussage und Standardelement ist. Flr den Betrachter
ist nun klar trennbar worauf seine Aufmerksamkeit geleitet
werden soll und auf was Prioritat liegt. Eine klare Hirachie
der Information ist somit erkennbar.
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RASTERELEMENT

Zur Unterstltzung des Seriencharakters wurde noch ein
sich auflésendes Rasterelement integriert. Dieses gibt
der Typografie auf der Bildflache halt. Sie wirkt dadurch
nicht mehr schwebend. Das Rasterelement ist am
Typografieraster ausgerichtet und fallt somit nicht aus
dem Rahmen.
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FINALE BRIEFMARKENSERIE

energy '
conservation

the world

needs safe, reliable,
clean’affordable energy

our environment

1st Alternative energy sources
and energy conservation

15'[ Alternative energy sources

13t Alternative energy sources
ahd energy conservation

and energy conservation
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Nt

| it's necessaryto StOp
- the climat
change Ql‘!

as soon as possible

hbuild a

sustainabl
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FINALE BRIEFMARKENSERIE
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GRUNDIDEE UND 1. REALISIERUNG

Die meisten unserer Gestaltungsansatze brachten meist
Serien hervor, die nur mit der Darstellung der einzelnen
Energieresourcen spielten. Das Thema Energieerhaltung
bekam nicht die ihm zustehende Aufmerksamekeit.

Dies liel3 nur den Riickschlul? Ubrig, beide Themen
miteinander zu verbinden.

DON'T FORGET ’ GET FOR

» TIME TO RETHINK. ! » TIME TO RETHINK.
» SOLAR ENERGY.

?

TO TURN OFF.

Die erste Idee bestand darin eine kleine ,,Gebrauchs-
anweisung” zu gestalten. Die sechser Serie wurde in drei .
Teile aufgegliedert, die stellvertretend fur die bestimmten I E'SEFB%RETH'NK'
Anwendungsbereiche stehen (Strom, Warme und WIND ENERGY.
Benzin). Jede einzelne Briefmarke ist mit der nachsten
verbunden und weist den Betrachter darauf hin, wie er
mit Energie umgehen soll(te). Zum ersten Mal kommt
hier auch die Verwendung eines Claims hinzu. Dieser soll,
sowie die lllustration, als verbindendes Element dienen.

TIME TO RETHINK.
DON'T FORGET
TO CLOSE THE WINDOW.

]

E TIME TO RETHINK.
, DON'T FORGET
' TO CYCLE.

.

' TIME TO RETHINK.
. GET FOR
' BIO ENERGY.
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2. REALISIERUNG

Um fir den Beobachter nicht zu detailliert zu wirken,
bendtigte die 1. Realisierung aber stellvertretende
Ausschnitte des jeweiligen Bildpaares. Die vorher
erstellten lllustrationen wurden als zu fein beurteilt, und
wirden auf dem Format der Briefmarke nicht zur Geltung
kommen. Deshab wurden aussagekraftige Bestandteile
dieser lllustration gewahlt, die somit einen indirekteren
und somit spannenderen Zugang zum Thema bieten.

Die einzelnen Anwendungsbereiche werden hier durch
drei Farben getrennt. Vebindendes Element stellt der
wiederkehrende Claim, sowie eine schlagkraftige
Aussage, die ihre Bedeutung erst in der Kombination von
zwei Briefmarken bekommt. Damit dies auch zweifelsfrei
vom Betrachter wahrgenommen wird, wurde ein
Additionszeichen hinzugeftigt, das nicht nur verbindende
Wirkung hat, sondern auch ein zusatzliches grafisches
Element darstellt.
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3. REALISIERUNG

Das Konzept der 2. Realisierung wurde hier tiber- st
nommen, bekommt statt einer Farbflache aber ein 1 TIME TO RETHINK.
auslaufendes Raster als Bereichstrenner. Somit bot sich

uns die Maglichkeit die von uns ebenfalls favorisierte m
Rasterungen doch noch mitaufzunehmen. Die Typografie ({16
bekommt in der Aussage durch die Hinzunahme eines
flachigen rechteckigen Rahmens nochmal mehr
Bedeutung. Claim und Titel der Briefmarkenserie

haben ihre feste Position und tragen somit zum
Seriencharakter bei.

o

1st
TIME TO RETHINK.

[ Y XX = I
o0oece¢D)H . .

g ¢
@
3
2
:
]

1900

uoneAsssuod Abisus gABIaUS B|eMaudI
renewable energy& energy conservation

Die wichtigste Neuerung und Hauptmerkmal dieser
Realisierung stellt aber wohl die Farbwahl dar. Hierbei
wurden jeweils die vier Farben Cyan, Magenta, Yellow
und Schwarz verwendet um beim Betrachter den
».Sparcharakter” zu unterstitzen. Dieser soll nicht nur
inhaltlich vermittelt werden, sondern aufzeigen, dass
auch die gesamte Briefmarkenserie, sich diesem Credo
unterworfen hat.

i=
el
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Q
-2
B
2
«
)
E ]
it
9
oD
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DEFINITION EINES FARBRAUMS (FLACHE)

Fur die letztendliche Ausarbeitung der illustrativen
Variante schien eine vorherige Definiton des Farbraums

a_ls unVerme|d||Ch. Dle Idee das Thema |n dre' Te||e AR wwﬁrlfﬁf\é?ﬁ?;}w lusllatlﬂgiﬁmtﬁv TWX{E%@%E:GY TR TN ATERMGTE TNR”E“E%TT‘A%%T?
farblich aufzugliedern wurde dabei aufgegeben, um den ENERGY.

Charakter fur eine Briefmarkenserie zu bewahren, in der
jede einzelne Briefmarke auch alleine fur sich stehen
kann.

TIME TO RETHINK.
TIME TO RETHINK. TIME TO RETHINK. TIME TO RETHINK. TIME TO RETHINK TIME TO RETHINK. TIME TO RETHINK. THINK ALTERNATIVE.
THINK ALTERNATIVE. THINK ALTERNATIVE. THINK ALTERNATIVE. THINK ALTERNATIVE. THINK ALTERNATIVE. THINK ALTERNATIVE. RENEWABLE

Mit Hinzunahme von Typografie sollte festgestellt BIO ENERGY. | RIFSOLARENERGYS| Jf WATER ENERGY. [Jl WIND ENERGY. RENEWABLE
werden, welche Farben eines jeden Farbraums den '
harmonischeren Kontrast bieten. Es wurden hierbei fr
jede einzelne Briefmarke Farbpaare gesucht, und darauf
geachtet dass ,,runde” Werte herauskommen. Dabei
entstanden folgende Farbpaare:

BIO ENERGY. SOLAR ENERGY. WATER ENERGY. WIND ENERGY. RENEWABLE RENEWABLE
ENERGY. ENERGY.

Rot: 35|95|85|55 und 5|85|100| O
Grin: 80|45]95|50und 25|01]95]|0
Gelb: 1050|100 |0und5|0|85]|0
Blau: 100|100 |30|50und50|0|0]|0
Violett 1: 35| 100|35|10und0|60|0|0

Violett 2: 809540 |50und 30| 35|50
Grau: 70 |65|65|65und0|0|0|30

BIO ENERGY. SOLAR ENERGY. WATER ENERGY. RENEWABLE
ENERGY.

Diese klare Definition stellt zusatzlich fur den Druck
bestmaoglichste Ergebnis dar.
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VERWENDUNG EINES VERLAUFES

Da durch die reine Verwendung einer Farbflache das Bild
der Briefmarke etwas blass wirken kénnte, wurde tber den

TIME TO RETHINK. TIME TORETHINK. TIME TO RETHINK TIME TO RETHINK
THINK ALTERNATIVE. THINK ALTERNATIVE. THINK ALTERNATIVE, THINK ALTERNATIVE.

RENEWABLE
ENERGY.

TIME TO RETHINK TIME TORETHINK.

RETHINK.

TIMETD
THINK ALTERNATIVE.

SOLAR ENERGY.

Einsatz eines Verlaufes nachgedacht. Dieser hat zusatzliche L.

dynamische Wirkung fur das Erscheinungsbild und kann
den Symbolcharakter von Energie besser vermitteln. Hierfir
wurden die jeweiligen Farbpaare miteinander kombiniert.

Der Verlauf muss jedoch bei Einsatz von Typografie genug ]
Flache fur ausreichenden Kontrast bieten.
THINK ALTERNATIVE. T ‘LTE];';E]!I%E_H“IK e Aug;u:_mzmmk. T Auél{lﬁmgﬂmm( T Augmiyf&g[m\m\. THINK ALTERNATIVE.
SOLAR ENERGY.
ALILTS MTET&TIET‘E‘/ERHMNK THINK AUET‘:%%[WWK
SOLAR ENERG
TIME TO RETHINK. TIME T0 RETHINK. TIME TO RETHINK. TIME T0 RETHINK. TIME T0 RETHINK.
THINK ALTERNATIVE. THINK ALTERNATIVE. THINK ALTERNATIVE. THINK ALTERNATIVE. ALTERNATIVE.
SOLAR ENER
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4. REALISIERUNG

Bei der 4. Realisierung, die der endgultigen Variante
schon sehr nahe kommt wird das erarbeitete Farbklima
mit den wichtigsten Elementen der Vorgangerrealisationen
kombiniert. Die Illustrationen wurden dabei nochmals
Uberarbeitet und noch mehr stilisiert, und bieten mit ihren
weilden Flachen genug Kontrast zum dominaten farbigen
Hintergrund. Dieser wird ergéanzt durch ein Piktogramm,
dass die jeweilige Energieform nochmals zitiert.

Der Gedanke der drei Anwendungsbereiche wird durch
kleine Piktogramme auf den einzelnen lllustration weiter-
hin beibehalten, wenn auch nicht mehr so verstéarkt.
Wechselnde Positionen der vorgeschriebenen Gestal-
tungselemente sollen fir weitere Belebung sorgen. Der
Claim wird ergénzt und perfektioniert.

Dennoch bestand auch nach dieser Realisation noch
Handlungsbedarf: so wirkt die Schrift, die ausschlie3lich
in Versalien auftritt, als zu statisch. In einem letzten
Schritt sollte aber auch dieses Problem gelost werden.
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TIME TO RETHINK.
THINK ALTERNATIVE.

WIND ENERGY.
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TIME TO RETHINK.
THINK ALTERNATIVE.

BIO ENERGY.
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RASTER UND POSITIONIERUNG
VON VORGEGEBENEN ELEMENTEN

Aus persodnlichen Griinden beschloss man sich auf den
Sprung der vorgegebenen Elemente ,,Queenshead” und
.Wert der Marke”zu verzichten, da eine gleichbleibende

Position den Seriencharakter besser unterstiitzen wirde.

Lediglich der Titel sollte von Briefmarke zu Briefmarke

auf Grund der springenden lllustration ,,Positionsfreiheit™

genielRen.

Fir beide Schritte musste dafir ein Grundraster erstellt
werden, dass sowohl flr die Typografie der vorgege-
benen Gestaltungselemente gelten sollte, wie auch fir
den Claim.

Transmediale Gestaltung

Wert der Marke
(DIN Medium 9pt)

Titel der
Briefmarkenserie
(DIN Medium 3pt)

renewable energy sources
nd energy conservation

Imm
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Grundraster
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renewable energy sources
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renewable energy sources
and energy conservation
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TYPOGRAFIE

Die Schriftwahl fiel auf die DIN. Sie reprasentiert fur
uns in Kombination mit den illustrativen Elementen die
geeigneteste und bewahrt auf der anderen Seite die
Neutralitat die diesem Thema eigentlich zu Grunde
liegen sollte. Dabei wurde in der finalen Variante auf

den ausschlieRlichen Gebrauch von Versalien verzichtet,

um auch die Lesefreundlichkeit zu garantieren.

Die Entscheidung fur den Schriftschnitt Bold hat
vorallem mit dem Fakt zu tun, dass der Claim eine
plakative Wirkung haben soll. Dies wird zusétzlich durch
unterschiedliche Schriftgrof3en im Claim unterstutzt.
Somit gewinnt auch die Erneuerbare Energie nochmals
an Bedeutung und fallt dem Betrachter als erstes

ins Auge.

Transmediale Gestaltung

Claim 1. Teil
— DIN Bold 5,5pt

Claim 2. Teill

— DIN Bold 5,5pt

Erneuerbare Energie
— DIN Bold 13pt

Lorem Ipsun.

Dolor sit amet.

Dolor sit amet.

Duis autem. Duis autem.

Duis autem. Duis autem.
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ILLUSTRATION UND VERLAUF

Bei den lllustrationen wurde in der finalen Variante
grof3tenteils auf die weil3en Flachen verzichtet. Wir kénnen
hier schon eher von Outlineillustrationen reden. Diese sind
hauptséachlich weil3, und werden nur durch farbige Elemente
wie Piktogramme, Grafikelemente und Schrift aufgelockert.
Hierbei symboliseren diese, wie vorher schon mal be-
schrieben, die drei Anwendungsbereiche: Benzin, Strom und
Warme. Die roten ,,Akzentzeichen” sollen den Handlungs-
bedarf des Betrachters gegentiber diesem Thema nochmals
unterstreichen. Dargestellt werden als Outlineillustration:
das Display einer Zapfsaule, die Tankanzeige eines PKWs,
ein Lichtschalter, ein Stromzahler, die Bedienelemente einer
Waschmaschine sowie ein Heizungsthermostat.

Auch der Verlauf wurde in der finalen Bearbeitung nochmals
verandert, und bekommt jetzt durch eine fest definierte
Verlaufsrichtung seine endglltige Darstellung. Dadurch das
dieser nun vielmehr von Ecke zu Ecke verlauft, bekommt
die Gestaltung wiederum mehr Bewegung und erzeugt bei
Aneinanderreihung der einzelnen Briefmarken einen “leuch-
tenden Charakter”.
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FINALE BRIEFMARKENSERIE

GroRabbildung der fir den Wettbewerb
eingereichten Briefmarkenserie.

Alle Gestaltungselemente (Grafiken,
Typografie) haben genug Freiraum und
,,Luft zum Atmen”.

1ST

1S

Time to rethink.
Think alternative.

Time to rethink.

Bio energy.

B & [EIHEE
N HEEN

renewable energy sources
and energy conservation

1ST

Time to rethink.
Think alternative.

Time to rethink.
Think alternative.

Wind
energy.

Time to rethink.

Water
energy.
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FINALE BRIEFMARKENSERIE

8 Time to rethink.

Think alternative. Time to rethink.

: Bio energy_ Time to rethink.

Water

B = EHEE energy.
L BEEE

il ==
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1ST

8 Time to rethink.

Think alternative:

Time to rethink.

Think alternative.

Wind
energy.
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EINZELFOLDER

Fir die Prasentation dieser Briefmarken-
serie wurde ein Folder erstellt, wie er
bei der Royal Mail Ublicherweise zum
Verkauf steht. Von diesem gibt es flr
jeden Briefmarkenwert einen.

Transmediale Gestaltung
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WEITERE EINZELFOLDER
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SERIENFOLDER

Ebenfalls wurde fir die Prasentation ein
Folder erstellt, der die komplette Serie
beinhaltet. In diesem werden zusatzlich
Informationen zum Thema ,,alternative
energy and energy conservation” gege-
ben.
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EINZELFOLDER

Fir die Prasentation dieser Briefmarken-
serie wurde ein Folder erstellt, wie er bei
der Royal Mail tiblicherweise zum Verkauf
steht. Von diesem gibt es fir jeden Brief-
markenwert einen.
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Time to rethink.

renewable energy sources and energy conservation
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WEITERE EINZELFOLDER

Think alternative. L D
renewable energy sources and energy conservation

N L Lt I

! ‘% E E ‘

Think alternative.
renewable energy sources and energy conser

rvation
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SERIENFOLDER

Ebenfalls wurde fir die Prasentation ein
Folder erstellt, der die komplette Serie Time to rethink.
beinhaltet. In diesem werden zusétzlich
Tipps gegeben, inwiefern der Mensch
nochmals seinen Beitrag zum Thema
».erneuerbare Energien und Energiespar-
malnahmen” leisten kann.

Benzin

m Nutzen Sie Ihr Kfz nur
in wirklich notwendigen
"I\ Situationen.
W
nw
T
Muss es immer
Erdal sein? Tanken
Sie »griin um
iy aschédliche
ERE Treibhausgase im Keim
h zu ersticken!

ner umweltbewufiten
Alternative!

Denken Sie daran

clekiriscne Grate ime 10 retnink.
nach Ihrer Nutzung
auszuschalten!
Schon das hilft der

Umwelt.

Sparen Sie nicht nur
Heizkosten sonder auch
den Wasserverbrauch in
lhrem Haushalt!

Time to rethink.
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BILDERQUELLEN

http://www.absolut-rf.de
http://www.actionpress.de
http://www.akg-images.com
http://www.alamy.com
http://www.anzenberger.com
http://www.ap-online.de
http://www.apply-pictures.de
http://wwwv.archivberlin.de
http://www.argus-foto.de
http://www.artothek.de
http://www.artur-photo.de
http://www.avenue-images.com
http://www.bildmaschine.de
http://www.blickwinkel.de
http://www.bridgemanart.com
http://www.buchcover.com
http://www.bilderberg.de
http://www.brandxpictures.com
http://www.bongarts.de
http://wwwv.clipart.com
http://www.creatas.de
http://wwwv.christiesimages.com
http://www.comstock.com
http://www.corbis.com
http://www.deepol.com
http://www.digitalvision.com
http://www.dkimages.com
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http://www.doc-stock.com
http://estockphoto.com
http://www.endlessimage.de
http://www.fotofinder.net
http://www.fotolia.de
http://www.fstopimages.com
http://www.gettyimages.com
http://www.google.com
http://www.iconica.com
http://mww.imagel100.de
http://www.imagebank.de
http://www.imagedirekt.de
http://www.imagefolio.de
http://www.images.de
http://www.imageshop.com
http://www.imagesource.de
http://www.indexstock.com
http://www.istockphoto.com
http://www.jupiterimages.de
http://www.laif.de
http://www.lomo.com
http://www.look-foto.de
http://mwww.magnumphotos.com
http://www.mauritius-images.com
http://www.mev.de
http://www.mepl.co.uk
http://www.ngsimages.com

http://www.nonstock.com
http://www.okapia.com
http://www.ostkreuz.de
http://www.photoalto.com
http://www.photocase.com
http://www.photola.com
http://www.photonica.com
http://www.photos.com
http://www.photostogo.com
http://www.photospin.com
http://www.pictor.de
http://wwwv.picture-alliance.com
http://www.pictures.de
http://www.pictures-for-covers.com
http://wwwv.picturepress.de
http://wwwv.picture-shuttle.de
http://www.plainpicture.de
http://www.plus49.com
http://www.premium.de
http://www.shutterstock.com
http://www.strandperle.biz
http://www.streetcolors.com
http://www.stock4b.com
http://www.stockbyte.com
http://www.stockxpert.com
http://www.stockfoto.com
http://www.stockfood.com

http://www.stockmarketphoto.com
http://www.strandperle.biz
http://www.superstock.com
http://www.sxc.hu
http://www.timepix.com
http://www.tonystone.com
http://www.tg-online.de
http://wwwv.ullsteinbild.de
http://wwwv.ullstein-bilderdienst.de
http://www.vario-press.de
http://www.visum-images.com
http://www.westend61.de
http://www.wildlifebild.com
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INFORMATIONSQUELLEN
INTERNET

http://wwwv.rsa.co.uk
http://www.royalmail.com/
http://www.wikipedia.de
http://www.iea.org/
http://www.berr.gov.uk/whatwedo/energy/
http://www.emec.org.uk
http://www.rsa.co.uk
http://www.energy.rochester.edu/is/reyk/
http://home.clara.net/darvill/altenerg/
http://www.prenergypower.com
http://www.energyprofi.com
http://www.unendlich-viel-energie.de
http://www.weltderphysik.de
http://www.lust-sparen.de
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